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MUNICIPIUL BUCURESTI
CONSILIUL LOCAL AL SECTORULUI 1 PROIECT

HOTARARE

prin care se solicitd Consiliului General al Municipiului Bucuresti imputernicirea
expresi in vederea incheierii unui Protocol intre Consiliul Local al Sectorului 1 al
Municipiului Bucuresti, prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala
Metropolis, in vederea achizitionarii, de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui
numar de maxim 4.500 de bilete si abonamente la festivalul ,,Balkanik — Bucharest
World Music Festival”, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din Sectorul 1

Vazidnd Expunerea de motive a Primarului Sectorului 1 al Municipiului Bucuresti,
precum si Raportul de specialitate intocmit de cétre Centrul Cultural al Sectorului 1;

In conformitate cu prevederile Legii nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa
pentru elaborarea actelor normative, republicata, cu modificérile si completarile ulterioare;

Avand in vedere prevederile Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu
modificérile si completérile ulterioare;

Potrivit prevederilor din Ordonanta nr. 24/2009 privind gestionarea financiard a
fondurilor externe nerambursabile aferente Mecanismului financiar al Spatiului Economic
European;

in conformitate cu prevederile Hotarérii Consiliului Local al Secorului I, nr.
257/28.08.2017 privind infiintarea, organizarea si functionarea Centrului Cultural al
Sectorului 1 al Municipiului Bucuresti;

Avénd in vedere solicitarea inaintatd de Asociatia Culturala Metropolis si inregistrata
la Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti cu nr. 17193/02.05.2018, prin care Asociatia Culturala
Metropolis, reprezentata prin Director festival, dl. Daniel Mitulescu, formuleaza o solicitare
pentru incheierea unui Protocol intre Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti si Asociatia Culturala
Metropolis, in vederea achizitionarii, de catre Sectorul 1, a unui numar de maxim 4.500 bilete
si abonamente, in valoare de maxim 347.500 lei, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din
Sectorul 1, la festivalul ,,Balkanik — Bucharest World Music Festival”, organizat in perioada 07-
09 septembrie 2018;

In temeiul prevederilor art. 45 alin. (1), art. 81 alin. (2) lit. k), lit. q), alin. (3) si art.
115 alin. (1) lit. b), din Legea administratiei publice locale nr. 215/2001, cu modificarile si
completdrile ulterioare;

CONSILIUL LOCAL AL SECTORULUI 1

HOTARASTE:



Art.1. Se solicitd Consiliului General al Municipiului Bucuresti imputernicirea
expresd In vederea incheierii unui Protocol intre Consiliul Local al Sectorului 1 al
Municipiului Bucuresti, prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala
Metropolis, in vederea achizitionarii, de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui numar
de maxim 4.500 de bilete si abonamente, in valoare de maxim 347.500 lei, la festivalul
,.Balkanik — Bucharest World Music Festival”, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din
Sectorul 1.

Art.2 (1) Primarul Sectorului 1 si directiile si compartimente din cadrul Aparatului de
Specialitate al Primarului implicate vor aduce la indeplinire prevederile prezentei hotarari.

(2) Serviciul Secretariat General, Audiente va asigura comunicarea prezentei
institutiei mentionate la alin. (1), precum si Institufiei Prefectului Municipiului Bucuresti.

Aceastd hotdrre a fost adoptatd in sedinta ordinaré a Consiliului Local al Sectorului 1
din data de......

PRESEDINTE DE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR

Data:



CENTRUL CULTURAL
AL SECTORULUI 1

Nr. 1028/29.05.2018
RAPORT DE SPECIALITATE
privind solicitarea Consiliului General al Municipiului Bucuresti a imputernicirii
exprese in vederea incheierii unui Protocol intre Consiliul Local al Sectorului 1 al Municipiului
Bucuresti, prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala Metropolis, in
vederea achizitionarii, de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui numar de maxim
4.500 de bilete si abonamente la festivalul ,,Balkanik — Bucharest World Music Festival”,

care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din Sectorul 1

Prin solicitarea inaintatd de Asociatia Culturala Metropolis si inregistrata la Sectorul 1 al
Municipiului Bucuresti cu nr. 17193/02.05.2018, Asociatia Culturala Metropolis, reprezentata prin
Director festival, dl. Daniel Mitulescu, formuleaza o solicitare pentru incheierea unui Protocol intre
Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti si Asociatia Culturala Metropolis, in vederea achizitionarii,
de catre Sectorul 1, a unui numar de maxim 4.500 bilete si abonamente, in valoare de maxim
347.500 lei, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din Sectorul 1, la festivalul ,Balkanik —
Bucharest World Music Festival”, organizat in perioada 07-09 septembrie 2018.

Prin prezenta, va inaintam cererea formulatd de Asociatia Culturala Metropolis si va
rugdm sa adoptati o hotarare prin care sa solicitati imputernicirea expresa a Consiliului General al
Municipiului Bucuresti in vederea incheierii unui Protocol intre Sectorul 1 al Municipiului
Bucuresti, prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala Metropolis, precum si sa
analizati temeinic oportunitatea culturald si artistica a proiectului, cat si implicarea financiard a
institutiei noastre.

In conformitate cu prevederile Legii nr. 24/2000 privind normele de tehnicd legislativd
pentru elaborarea actelor normative, republicatd, cu modificdrile si completdrile ulierioare,

Avdnd in vedere prevederile Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu
modificarile si completdrile ulterioare,

In temeiul prevederilor art. 43 alin. (1) si art. 81 alin. 2) lit. k) si q) si a art. 3) din Legea

administratiei publice locale nr. 215/2001, cu modificdrile si completarile ulterioare;



in sprijinul colaborarii interorganizationale, sunt invocate argumente referitoare la
promovarea si celebrarea patrimoniului minoritatilor etnice in cadrul unui festival care cuprinde,
printr-un concept multidisciplinar, artele spectacolului, dansului si muzicii, arte plastice, fotografia
si street art-ul, arta culinara si designul vestimentar — toate inspirate din cultura diverselor grupuri
etnice ale lumii si puse la dispozitia cetatenilor Sectorului 1 in scopul diversificarii ofertei culturale

din Sectorul | si al cresterii atractivitatii acestuia pentru turistii romani si straini.

Intocmit,

Centrul Cultural al Sectorului 1

Compartiment Proiecte
Orlanda Deladi
Compartiment Juridic
Irina Tomescu
[ :’(,.'
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pentru celdfean, pentru bundistare

iy MUNICIPIUL BUCURESTI
PRIMAR

SECTORUL

www.primariasectorl.ro
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EXPUNERE DE MOTIVE

prin care se solicita Consiliului General al Municipiului Bucuresti imputernicirea expresa
in vederea incheierii unui Protocol intre Consiliul Local al Sectorului 1 al Municipiului Bucuresti,,
prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala Metropolis, in vederea
achizitionarii, de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui numar de maxim 4.500 de bilete
si abonamente la festivalul ,,Balkanik — Bucharest World Music Festival”, care vor fi distribuite
gratuit cetatenilor din Sectorul 1

Avind in vedere Raportul de specialitate Intocmit de cétre Centrul Cultural al Sectorului 1,
sustinem adoptarea unei hotarari a Consiliului local privind soliciarea catre Consiliul General al
Municipiului Bucuresti a imputernicirii exprese in vederea incheierii unui Protocol intre Sectorul
1 al Municipiului Bucuresti, prin Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala
Metropolis, in vederea achizitionarii, de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui numar de
maxim 4.500 de bilete si abonamente, in valoare de maxim 347.500 lei, la festivalul ,,Balkanik —
Bucharest World Music Festival”, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din Sectorul 1.

In conformitate cu prevederile Legii nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa

Avédnd in vedere prevederile Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu
modificarile si completdrile ulterioare,
In temeiul prevederilor art. 45 alin. (1) si art. 81 alin. 2) lit. k) si ) si a art. 3) din

Legea administratiei publice locale nr. 215/2001, cu modificdrile si completdrile ulterioare

Avand in vedere solicitarea inaintatd de Asociatia Culturala Metropolis si inregistrata
la Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti cu nr. 17193/02.05.2018, prin care Asociatia Culturala
Metropolis, reprezentata prin Director festival, dl. Daniel Mitulescu, formuleaza o solicitare

pentru incheierea unui Protocol intre Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti §i Asociatia
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Culturala Metropolis, in vederea achizitionarii, de catre Sectorul 1, a unui numar de maxim
4.500 bilete si abonamente, in valoare de maxim 347.500 lei, care vor fi distribuite gratuit
cetatenilor din Sectorul 1, la festivalul , Balkanik — Bucharest World Music Festival”,

organizat in perioada 07-09 septembrie 2018.

Primdria Sectorului 1 sustine diversificarea ofertei culturale din Sectorul 1 si cresterea
atractivitatii acestuia, obiective care pot fi atinse prin participarea cetatenilor la festivalul

cultural-artistic ,,Balkanik — Bucharest World Music Festival”.

Fatd de cele mai sus expuse, supun dezbaterii Consiliului local al Sectorului 1, proiectul
de hotérére prin care se solicita Consiliului General al Municipiului Bucuresti Imputernicirea
expresa in vederea incheierii unui Protocol intre Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti, prin
Centrul Cultural al Sectorului 1, si Asociatia Culturala Metropolis, in vederea achizitionarii,
de catre Centrul Cultural al Sectorului 1, a unui numar de maxim 4.500 de bilete si
abonamente, in valoare de maxim 347.500 lei, la festivalul ,,Balkanik — Bucharest World
Music Festival”, care vor fi distribuite gratuit cetatenilor din Sectorul 1.

PRIMARUL SECTORULUI 1

Daniel” ORAQHE

Bd. Banu Manta nr. 9, Sectorul 1 Bucuresti; 011222
Tel. +40-21-319 10,13; Fax: +40-21-319.10 06
Email: regstraturn d prmaras ] o
hittp://www.primariasector! ro
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SCRISOARE DE INAINTARE

Stimate domnule primar Daniel TUDORACHE,

Va naintadm proiectul cultural BALKANIK BUCHAREST WORLD MUSIC FESTIVAL, EDITIA A IX-A, cu
care aplicim pentru obtinerea unei finantdri nerambursabile acordate de Sectorul 1 al Municipiului Bucuresti.
Dosaru! contine:

- Solicitarea de finantare nerambursabild
- Monitorizare de pres3 editia a VllI-a

Avem convingerea cd veti aprecia acest festival pentru: capacitatea sa de a promova diversitatea
culturala si cultura contemporand, precum §i pentru atractivitatea festivalului pentru publicul romén si strdin.

Vi multumim si vd stdm la dispozitie pentru orice informatii aditionale.

Cu deosebita consideratie,

Daniel MITULESCU

Director festival N
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Solicitare sprijin financiar pentru realizare proiect cultural

Proiect: BALKANIK - BUCHAREST WORLD MUSIC FESTIVAL
Organizator: Asocfagia Culturalid Metropolis
Perioada: 07-09 septembrie 2018

SOLICITANTUL - ASOCIATIA CULTURALA METROPOLIS

Asociatia Culturald Metropolis are ca principal scop sprijinirea i promovarea actului cultural sub toate
manifestarile sale, prin organizarea unor evenimente non-profit, care si contribuie la afirmarea valorilor
culturale roménesti si universale,

Asociafia Culturald Metropolis a fost infiintatd de Daniel Mitulescu, producitor si distribuitor al filmelor
de lung metraj “Cum mi-am petrecut sfargitul lumii”, regia C4tdlin Mitulescu, 2005, premiat la Cannes in 2006,
“Eu c&nd vreau si fluier, fluier”, regia Florin $erban, 2010, premiat cu Ursul de Argint la Berlinale 2010 5i Premiul
Alfred Bauer pentru inovatie cinematografici gi al filmului “Loverboy”, regia Citalin Mitulescu, 2011, cu premiera
la Cannes, distins la festivalurile de film de la Sarajevo gi Stockholm.

Asociagia Culturald Metropolis are o experienta vastd In derularea unor proiecte culturale de anvergurs,
precum Kinodiseea, primul festival de film pentru copii de dup& 1989, Balkanik! Arts & Culture Festival, primul
festival de muzica gi culturd balcanica din Sud-Estul Europei, din Roménia sau Caravana Metropolis “Cinema in
aer liber”.

La cele sapte editii ale Balkanik, numdrul participantilor a fost de peste 65.000, iar evenimentul a
contribuit substantial la afirmarea valorilor culturale din tdrile vecine gi din Sud-Estul Europei, aducind in
atentia publicului bucuregtean si internajional trupe aclamate in Europa si in lume, dar relativ necunoscute la
noi in fard. Balkanik are un caracter inovator, fiind primul festival de acest gen din Romaénia,

La cele noud editii de pdnd acum, Kinodiseea a strans un numér de peste 105 000 de spectatori, aducind
in atentia acestora filme de cea mai buni calitate, premiate la festivaluri internationale $i cu o valoare educativa
ridicatd. Cele mai recente 4 edifii ale festivalului (2014-2017) s-au bucurat de sprijinul i increderea Comisiei
Europene, prin programul de finangare Creative Europe - Subrogramul Media/Film Festivals.

Asociatia Culturald Metropolis organizeazi si Caravana Metropolis - Cinema in aer liber. Utilizind un
echipament performant si cel mai mare ecran gonflabil din ara noastrs, am proiectat filme fn spatii publice,
precum parcuri sau piete publice, in 12 orage din jara: Bragov, Arad, Constan{a, Bucuresti, Timigoara, Cluj-
Napoca, lagi, Sibiu, Craiova, Targu-Mures, Hunedoara, Piatra Neamg, In perioada 2012-2017. Numarul
spectatorilor s-a ridicat la peste 370.000 persoane, la cele cinci editii desfdsurate pand acum.

fn seria proiectiilor de film in aer liber, ad:iugim proiectele Nomad International Film Festival (2015 -
Bucuregti, Timigoara, Targu-Muregs, Constanta, Oslo, 15500 de spectatori) si Nomad Global Village (2016 -
Constanta, 9500 de spectatori), in cadrul crora s-au proiectat filme ce ilustreaza temele minoritisilor etnice i
ale multiculturalismului.



SUMARUL PROIECTULUI

Balkanik - Bucharest World Music Festival va avea loc intre 7 si 9 septembrie 2018, in Bucuresti. In
cadru} festivalului, publicul bucuregtean, roman si publicul international, dornic sd descopere autenticul {arii
noastre, au ocazia si asculte live formatii indragite la nivel international §i autentice. Vor avea loc concerte,
spectacole de dans si de circ, un targ megstesugdresc, ateliere si demonstratii, expozifii de fotografie i pictura,
proiectii de film, toate asezonate cu méancare specifici diverselor culturi etnice ale lumii. Intreaga oferta culturali
este inspiratd din patrimoniul material si imaterial al grupurilor etnice din Balcani si Orient, dar nu numai, iar
proiectu] isi propune si revalorizeze acest patrimoniu care este tradus in diverse limbaje artistice
contemporane. Proiectul va beneficia de o campanie de promovare intensa, la nivel national si international si
va atrage un numdr considerabil de turisti strdini.

JUSTIFICAREA PROIECTULUI

In Romania, evenimentele care si aducd in atentia publicului muzica etnici si noile tendinte, intalnirea
dintre vechi si nou, tradifiile arhaice reinterpretate de artisti contemporani, au fost pAn3 acum sub nivelul cererii,
fn cadrul Balkanik - Bucharest World Music Festival, publicul bucurestean, roman si international, dornic sa
descopere autenticul regiunii noastre, patrimoniul cultural al spagiului balcanic si pe cel al diverselor grupuri
etnice ale lumii are ocazia sd participe la concerte live ale unor trupe de world music recunoscute pe plan
international.

Festivalul gdzduiegste un tirg de megtesuguri, artizanat si artd culinard, reunind cei mai talentati artizani
din tard, reprezentan{i ai diverselor minoritdti etnice. Din cauza globalizdrii, a industrializirii, a migratiei
tinerilor citre zonele urbane, meseriile si formele de artd prezentate In cadrul tirgului sunt in pericol de
disparitie. TArgul poate fi privit ca un veritabil muzeu in aer liber, in cadrul ciruia vizitatorii pot admira si isi pot
achizitiona produse autentice ale culturilor minoritdtilor. Atelierele din cadrul tirgului sunt o ocazie pentru
copiil i tinerii din Bucuresti de a participa la activitdti de educafie nonformald. Festivalul sprijini arta
independentd din Bucuresti si din tard, incluznd expozitii de pictura, fotografie, instalaii de street art. Toate
aceste activitd}i rdspund nevoilor publicului larg de a avea acces la cultura contemporani de calitate, exprimati
printr-o multitudine de limbaje artistice.

Festivalul este un spatiu al dialogului intercultural, un loc de intédlnire pentru diverse comunititi etnice,
pentru toate generatiile, pentru traditie si inovatie. Proiectul promoveazi patrimoniul national material si
imaterial, sustine industriile culturale §i creative si sectorul cultural independent §i promoveazi dialogul si
diversitatea culturald, toleranta fatd de minoritéti si integrarea acestora in societate, prin promovarea valorilor
individuale,

Proiectul intrd in consonanta cu:

- Agenda europeand pentru culturd 2007 (mobilitatea artistilor si a lucritorilor din sectorul
cultural, mobilitatea tuturor formelor de expresie artistici, competente interculturale, dialog intercultural si
capacitate organizationald a sectorului cultural)

- programul Europa Creativd 2014-2020 (diversitate lingvistici si culturald europeand,
patrimoniu cultural european, competitivitatea sectoarelor culturale §i creative)

- Strategia sectoriald fn domeniul culturii si patrimoniului national 2014-2020 (salvgardarea
patrimoniului cultural imaterial, promovarea diversitatii culturale si a patrimoniului minorititilor, diversificarea
ofertei culturale si interactiunea publicului cu aceasta)

- Strategia Nagionald in domeniul politicii de tineret 2015-2020 (educatie nonformal4, participarea
tinerilor la activitati culturale)

- Strategiei Regiunii Bucuresti-Ilfov 2014-2020 (valorificarea patrimoniului cultural)

- Conceptul strategic Bucuresti 2035 (protejarea patrimoniului cultural)

- politicile antidiscriminare de la nivel national si european.

scop

Scopul proiectului Balkanik - Bucharest World Music Festival este promovarea §i celebrarea
patrimoniului minoritadtilor etnice in cadrul unui festival ce cuprinde, printr-un concept unic si multidisciplinar,
artele spectacolului, dansului §i muzicii, arte plastice, fotografia si street art-ul, arta culinari si designul
vestimentar, toate inspirate din cultura diverselor grupuri etnice ale lumii.
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Prin acest proiect, ne dorim dezvoltarea unui bun cultural de interes local, regional, national gi
international care sd promoveze traditiile, muzica si cultura diverselor grupuri etnice din lume, si sprijine
mobilitatea artistilor si a operelor de arti contemporane, sd apere sf s3 sprijine valorile multiculturalismului gi
ale dialogului intercultural, sd combat prejudecitile si atitudinile discriminatorii.

Acest scop se Incadreaza perfect in misiunea asumatd de Asociatia Culturald Metropolis - imbogatirea
ofertei de evenimente culturale din Romania si diversificarea optiunilor de petrecere a timpului liber, adresandu-
se nevoii publicului de educatie culturald si acces la cultura contemporand,

OBIECTIVE GENERALE $I SPECIFICE

1. Promovarea artei independente si a artigtilor contemporani care pun in eviden{a patrimoniul cultural
material §i imaterial, pe parcursul a 3 zile de festival (7-9 septembrie 2018), ce vor include concertele a cel putin
8 artigti/trupe de muzicd world music, 3 expozitii de fotografie documentara gf artisticd, 1 expozitie de instalagit
de design contemporan, cel putin 5 ateliere/demonstratii, 1 tirg de mesteguguri si artizanatla care vor participa
cel pugin 10 mesteri plus alfi minimum 10 expozanii.

2. Organizarea unor proiectii de film in cadrul festivalului - minimum 2 lungmetraje pe tema diversititii
culturale si a dialogului intercultural.

3. Cregterea prestigiului si a succesului unor astfel de evenimente culturale si dezvoltarea audientelor in
aceasta directie, printr-o campanie intensi de promovare si cresterea numarului de consumatori de evenimente
culturale de world music cu cel pugin 13000.

4. Diversificarea ofertei culturale din Sectorul 1 gi cresterea atractivitifii acestuia pentru turigtii romani
i straini

5. Evidentierea diversitdtii culturale a Bucurestiului si cresterea vizibilitédfii culturii minorititilor etnice
prin evenimentele din cadrul festivalului; combaterea prejudecdtilor si a atitudinilor discriminatorii

6.Cresterea capacitéfii organizatorice a Asociatiei Culturale Metropolis de a desfisura evenimente
culturale similare in viitor.

GRUPURI TINTA

Acest festival este adresat unui public larg, dupd cum ne-a confirmat experienta unor festivaluri similare
organizate In trecut.

Public din Roménia: Ne adresdm deopotrivd persoanelor de etnie romana gi minorititilor etnice si
culturale din Romé&nia (romi, maghiari, arabi, ucrainieni, lipoveni, turci, titari, sirbi, slovaci, bulgari, croati, greci,
polonezi, armeni, aromani). Participantii la acest eveniment pot fi tineri cu varste fntre 18 i 35 de ani din mediul
urban, optind pentru confinuturi culturale inovative, pentru schimbul de dialog intercultural, pentru
descoperirea noilor tendinge din arta contemporand si preocupati de conservarea gi promovarea specificului
etnic si cultural. De asemenea, acestia pot fi persoane cu varste intre 35 §i 65 de ani din mediul urban care doresc
sd traiascd atmosfera perioadei interbelice, considerdnd-o ca fiind perioada de glorie a Bucuregtiului. Copiii sunt
binevenii la evenimentele festivalului, care se desfisoard si in timpul zilei, in aer liber; in cadrul tirgului va fi
amenajat un spatiu pentru copii i vor fi organizate ateliere de educatie nonformala pentru micii spectatori.

Public din striindtate;: Romanii din diaspora vor cduta sd descopere influengele altor culturi in traditiile
romanegti si sd redescopere arta roméaneascd contemporand. Pentru grupurile etnice reprezentate, acest festival
reprezintd un bun prilej atit pentru reinsertia sociald, cit si pentru pdstrarea specificului cultural al comunititii
lor.

La acestia, se adaugd membri ai institugiilor publice de cultura si ai ambasadelor, ai ONG-urilor interesate
de promovarea tolerantei, a dialogului intercultural, a incluziunii sociale, ONG-uri de cultura, minoriti}i si mediu,
precum §i jurnaligti din domeniul cultural.

Festivalul se adreseazi sectorului cultural, mai ales sectorului cultural independent, alcituit din artigti a
cdror opera este de inspiratie etnicd - muzicieni, dansatori, acrobati, artisti plastici, fotografi, mesteri, designeri
etc, inclusiv artigti la debut, precum gi reprezentantilor acestora (manageri culturali, impresari, curatori etc.).



REZULTATE

- diversificarea ofertei culturale, prin organizarea unui nou eveniment cultural care promoveaz3 arta
contemporani de inspiratie regionald -Balkanik - Bucharest World Music Festival, un festival desfisurat in luna
septembrie, timp de 3 zile in care vor avea loc cel pufin 8 concerte, spectacole de dans si de acrobatie, vor fi
gizduite cel pugin 3 expozitii de fotografie documentara si artisticd, 1 expozitie de instalatii de design
contemporan, cel putin 5 ateliere/demonstratii, 1 targ de mesteguguri i artizanat la care vor participa cel putin
10 mesteri plus alfl minimum 10 expozanti;

- promovarea patrimoniului cultural material §i imaterial al diverselor comunitafi etnice ale lumii

- crearea unui spajiu al diversitdtii gi al dialogului intercultural, sustinerea dialogului gi a mobilit#il
culturale internagionale

- participarea unui public de aproximativ 13.000 de spectatori

-1 campanie de promovare

IMPACT

Ne dorim ca Balkanik - Bucharest World Music Festival sa creasci de la an la an si sd devind un reper in
regiune in ceea ce priveste promovarea culturii universale, consolidarea patrimoniului cultural national
roménesc si al minorititilor etnice, sprijinirea dialogul intercultural si sustinerea debutului tinerilor artisti.
Festivalul devine astfel 0 rampa de lansare pentru artisti promitatori; acestia vor aduce Romaniei, pe termen
mediu §i lung, beneficii de imagine incomensurabile,

De asemenea, nu trebuie ignorate efectele pe care le are acest proiect asupra spectatorilor, care pot s3
devind promotori al culturii autentice roméanegti si regionale.

Cu fiecare noud editie, festivalul va deveni un punct de reper tot mai important pentru artigtii
contemporani, care Isi doresc si faci parte din acest festival al cdrui public este tot mai numeros §i pentru care
campaniile de promovare sunt tot mai intensive §i mai extinse. Proiectul contribuie la cresterea notoriet#tii i a
succesului artigtilor invitati la festival si are un impact considerabil in mediul artistic contemporan, sustinandu-
1 si promovéndu-l. De asemenea, pe termen lung, proiectul are un impact asupra industriilor culturale si creative
- cregterea prestigiului unor evenimente precum Balkanik - Bucharest World Music Festival influenteazi in mod
pozitiv succesul artigtilor aseménatori celor invitai la festival, precum gi, in sens general, profesionistii din
domeniul cultural.

in realizarea acestui festival, ne propunem si si educim gustul publicului, Considerdm c3, prin acest
proiect, publicul general va avea un interes mai mare pentru tradiiile din zona Balcanilor, pentru modurile de
expresivitate artisticd autentici si pentru felul in care artistii contemporani reinterpreteazi si repun in valoare
acest patrimoniu cultural. Cele trei zile de festival sunt o ocazie pentru public de a cunoaste cele mai recente si
interesante productii culturale contemporane de inspirajie balcanici §i orientald, fie acestea din domeniul
muzical, al dansului, al picturii, sculpturii ori fotografiei, al artelor stradale ori artizanale. Contactul cu aceste
opere va avea ca rezultat pe termen mediu si lung rafinarea gustului publicului si cresterea intersului acestuia
pentru arta contemporand si pentru evenimente culturale similare.

Proiectul subliniazi efervescenta diversitate culturald ce se regdseste in regiune. Atdt pe scena
festivalului, cit gi In cadrul targului de megtesuguri si artizanat se vor regasi reprezentanti ai mai multor
minoritdli etnice. Acegtia vor expune fragmente ale patrimonfului cultural al comunitaii din care provin, iar
impactul pe termen mediu gi lung asupra publicului prezent la festival i asupra publicului general este acela ca
va cregte prejuirea acestora pentru diversitatea culturald si dialog intercultural. Selectia artigtilor participan{i la
festival va duce, pe termen mediu §i lung, la crearea unei societdti acceptante si deschise, care respinge atitudinile
xenofobe si rasiste si discrimindrile de orice fel.

Proiectul va avea un impact pozitiv si asupra imaginii localit#ii si regiunii in care se desfagoara si creste
interesul turistilor, in special cel al turistilor stréini, pentru Bucuresti §i pentru aceastd regiune a Europei, in
general. Astfel, acest tip de initiative culturale sprijind in mod indirect activitatea administragiilor publice locale
si regionale si contribuie la promovarea si chiar bundstarea comunitagilor locale.



METODE DE IMPLEMENTARE

Evenimentul se va desfdgura in aer liber, la Gara Regala Baneasa, pe o durata de 3 zile, in 7-9 septembrie
2018. Expozitiile, tirgul si evenimentele conexe se vor desfisura pe parcursul fiecarei zile, incepand cu ora 14:00.
Concertele vor incepe de la ora 19 :30 (vineri) si de la ora 17 :30 sambata si duminica.

Schita programului festivalului;
VINERI

19:30 - 21:00 BOGDAN SIMION (Samanul Mut, Romania) i LUCAS MOLINA (Argentina) & invitati -
spectacol de muzica tradifionald balcanica si flamenco
21:30 - 23:00 YASMIN LEVY (Spania)

Locatie si artigti afterparty TBC
SAMBATA

17 :30-19:00 TBC

19:30 - 21:00 DEJAN PETROVIC BIG BAND (Serbia)
https://www.youtube.com /user/dejanpetrovicteam

21:30 - 23:00 EMIR KUSTURICA & THE NO SMOKING ORCHESTRA (Serbia)
https://www.youtube.com/watch?v=000PjRNIbBA

https:/ /www.youtube.com/watch?v=eUKmDVE-q90

Locatie si artisti afterparty TBC

DUMINICA

17:30 - 19:00 TBC
19:30 - 21:00 KROKE (Polonia)
21:30 - 23:00 TRANSGLOBAL UNDERGROUND FEAT. FANFARA TIRANA (UK & ALBANIA)

Selectia artistilor va fi realizata in timp util, urmdrindu-se criterii precum concordanta operelor lor cu
tematica festivalului si cu scopul si obiectivele proifectului, experienfa anterioard si profesionalismul lor,
originalitatea expresiilor artistice, agteptarile si preferintele grupului {intd.

Vom realiza o selecfie care sa impleteasca o diversitate mare de radacini culturale, stiluri artistice gi arii
geografice, pentru a crea un eveniment care sa surpindd si sd entuziasmeze publicul. Pentru edifia din 2018,
vizdm artigti precum:

1. EMIR KUSTURICA & THE NO SMOKING ORCHESTRA (Serbia)

https; / /www.youtube.com/watch?v=00aPjRNIhBA
https://www.youtube.com/watch?v=eUKmDVE-q90Q

Emir Kusturica a impus vestului modelul cultural balcanic prin muzica si filmele sale cult. "The No
Smoking Orchestra” s-a format in Sarajevo pe vremea Jugoslaviei si s-a dezintegrat la inceputul anilor '90 din
cauza rdzboiului, reforméndu-se in 1995.

Emir Kusturica, unul dintre cei mai prolifici si mai premiati regizori ai ultimilor ani, s-a ndscut pe 24
noiembrie 1954, la Sarajevo. Filmele sale sunt simbolistice, tratdnd fascinanta lume a {iganilor, absurdul sau
nunta in zonele Europei de Sud-Est.

Emir Kusturica a urmat cursurile prestigioasei Academii de film FAMU din Praga. A inceput prin a regiza
programe de televiziune iugoslave. Primul film in regia lui a fost in 1981, "Do You Remember Dolly Bell?", care a
cistigat Leul de Aur la Festivalul de film de la Venetia. In timpul studentiei, in anul doi, a regizat filmul "When
Father Was Away On Business", in 1985, pentru care a primit un Palm d'Or la festivalul de film de la Cannes, 5
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premii de film iugoslave gi a fost nominalizat la categoria cel mai bun film strdin pentru premiile Academiei
Americane,

Tn 1989, reugeste si castige la fel de multe premii cu filmul "Time of the Gypsies", un film surprinzitor i
incitant asupra culturii rome. Kusturica a continuat sd regizeze filme de un impact imediat fn urmatorii ani,
printre care filmul sju de debut american, "Arizona Dream”, in 1993, premiat cu un Urs de Argint la festivalul de
film de la Berlin, §i comedia noir premiata cu Palme d'Or la Cannes, "Underground", din 1995.

Tn 1998, a cAstigat Leul de Argint la Festivalul de film de la Venetia pentru cel mai bun regizor, cu pelicula
“Black Cat, White Cat", un film amuzant gi romantic, despre o gatra de figani de pe malurile Dunérii.

2. YASMIN LEVY (Spania)

Cantareata si compozitoare, YASMIN LEVY (n. 1975), s-a format intr-o familie de cercetatori ai istoriei culturii
ladino (muzica judeo-spaniola). Contributia sa originala se concretizeaza prin introducerea elementelor de
flamenco, ori de provenienta persana, araba, greaca, slava, franceza in structurile clasice ale genului. A debutat
discografic in 2000, obtinand de la inceput recunoasteri in showbiz, A fost promovata si de fundatia Anna Lindh
pentru realizarile in maniera crossing, pe care artista o considera o "reconciliere muzicala a istorlei'. Muzica sa
atrage un public divers, asa cum s-a intamplat si in Australia, la celebra Sydney Opera House - cand, in martie
2008, sala a fost complet vanduta - dar si la recitalurile sale din cadrul unor Festivaluri din Singapore, Spania,
Franta, Germania, Olanda etc. Yasmin Levy adopta un stil muzical personal aflat la confl uenta mai multor genuri
traditionale pentru identitatea culturala a unor comunitati distincte.

In deschiderea unuia dintre concertele sale, Yasmin Levi explica publicului: "vin din Israel pentru a canta muzica
Sephardy - cea a evreilor care locuiau in Spania inainte de anul 1492, anul in care au fost obligati sa paraseasca
teritoriul iberic'. Textul acestor cantece este in ladino - spaniola veche vorbita acum mai bine de cinci veacuri in
care apar insa si influente din alte limbi. In ultimii ani, mai ales, Yasmin Levi adopta o maniera vocala aparte in
reliefarea unor piese din traditia ladino (pastrata - se pare - astazi de circa 200 000 de vorbitori de pe intreg
globul). Preluand nu numai talentul muzical din familie ci si acumularile cercetarilor intreprinse de tatal sau in
acest domeniu timp de decenii, beneficiind de "scoala’ interpretarii vocale (caci ambii parinti au fost si cantareti),
Yasmin Levy nu cauta acum atat autenticitatea pieselor tipice pentru cultura ladino (caci in mod traditional au o
maniera de cant destul de particulara, cu un anume vibrato, cu o ornamentatie bogata) ci a "imprumutat'
elemente caracteristice pentru stilul muzical Flamenco, preluand accentele sale temperamentale, uneori chiar si
energia sa ritmica.

https://www.youtube.com/watch?v=Yzm7pZwIZCl

3. TRANSGLOBAL UNDERGROUND ft. FANFARA TIRANA (UK & Albania)

https: /fwww.youtube.com /watch?v=r|LVHQqK X0
https://www.voutube.com/watch?v=G901GMgllogY

0 Trup4 britanici de electro-world music, specializatd intr-un fusion ametitor de sunete occidentale si
africane, asiatice. In 2008, au cistigat BBC Radio 3 Award pentru World Music dupd lansarea celui de-al saptelea
albun oficial Moonshout. Pe scena #Balkanik8, vor avea ca invitattd Fanfara Tirana.

4. KROKE (Polonia)



https:/ /www.youtube.com/watch?v=YqdlmCgklm8https: / /www.youtube.com/watch?v=rqNhA7A4d3
https: //www.youtube.com/watch?v=gDghEIZLnUS

Kroke este denumirea tn limba idis pentru Cracovia - acel orag al Poloniei care i5i redescopera in prezent
ipostaza de metropald a culturii evreiesti, Formatla a fost fondatd in anul 1992 de citre Jerzy Bawot (acordeon),
Tomasz Kukurba (viold, voce, percutie) si Tomasz Lato (contrabas), toti trei absolventi ai Facult#tii de muzica
din Cracovia. Identitatea muzicald a trioului se regiseste in tradiiile folclorice evreiesti. In plus se simt si
influente din muzica clasica si din jazz, fard insé ca ridécinile sad fie uitate. Cei trei instrumentigti desdvarsiti
depdsesc cadrul muzicii klezmer tradifionale prin pldcerea de a canta §i pasiunea lor, care se transmite
instantaneu ascultitorilor. Muzica formatiei Kroke este cunoscuta si de pe coloana sonord a multipremiatului
film , Lista lui Schindler” de Steven Spielberg.

Seria expozitiilor va continua si la edifia din 2018

In 2018 Vor fi organizate 3 expozi}ii de fotografie documentara gi artistica, o expozitie de instalafii de
design contemporan (ideile pentru lucrdri vor fi alese printr-un call de proiecte, iar ideile castigdtoare vor fi
realizate de citre echipe de artisti contemporani, studenti si voluntari).

latd cateva dintre standurile din cadrul targului mestesugdresc, in 2018:

1. STANDURI & DEMONSTRATII DE CONFECTIONARE A BIJUTERIILOR DIN ARGINT

Mircea Criciun, unul dintre puginii mesteri argintari din Romania, ndscut pe 24 noiembrie 1955, la
Cocargiaua (astizi, Borcea, judetul Cildragi) In familia lui Mogoci. Reprezintd a sasea generatie de argintari,
mogtenire din tatd in fiu, “Am fost ucenicul tatilui gi bunicului meu, de la care am invédtat sd lucrez cu nicovala si
ciocanul incd de la varsta de gase ani.”

Aurel Criciun, sau Nea Aurel, este argintar din tatd-n fiu §i membru fondator al unei cooperative
megtesugdresti din judegul lagi. Este unul dintre pufinii reprezentanti ai etniei rome care nu vrea si renunte la
meseria sa. Visul siiu e si pdtrundA pe piata europeand, dar mai ales $d predea. “Eu mi-am dorit intotdeauna si
predau. S3-mi fac gi ucenici, si lucram in echipe”.

2. STAND $I DEMONSTRATIE DE SCULPTAT LINGURI

Mark Tudose este cunoscut pe patru continente sub pseudonimul The Spoonman si pe bund dreptate, el
nu creeaza doar linguri, ci si povesti - “orice lucru din lumea asta care nu are o poveste este neterminat, este
incomplet”. Fiecare lingurd are pe coada sculptat un simbol cdruia fi este atribuitd o poveste traditionald
romaneasci, fie ci este vorba despre intelepciune reprezentata de simbolul bufnitei, despre putere reprezentata
de simbolul sarpelui sau despre noroc reprezentat de simbolul berzei.

3. STAND DE TESATURI ROMANESTI
Maria Nistor practica din frageda copildrie mestesugul tesutului, pe care 1-a invagat de la mama si bunica
sa. Ca materiale, folosegte 14na i bumbacul, iar ca unelte, rdzboiul de {esut, {dsala de 14nd, suveica si fuiorul.

4. STAND DE STRAIE TRADITIONALE cu Istvan Kovacs

“M-am ndscut in comuna Remetea din judejul Harghita. Dupd o munca de creatie de peste sapte ani, am
simtit nevoia si editez un catalog de rochii populare stilizate. In munca mea nu am avut niciodati in vedere
aspectul comercial al creagiei mele, poate cd acest fapt a contribuit ca pnd In acest moment nu am prezentat
modelele create de mine fntr-un catalog, Fiecare model, unicat, reprezintd ceva pentru creator, acestea fiind
cumpirate si duse in lumea largs; astfel creatorului nu-i mai réméne nimic in afara senzatiei de muljumire si
satisfactie profesionald. De aceea necesitatea pistririi imaginii creafiei este in primul rénd sentimental-artlstica
si mai apoi profesional3 si comerciald.De ce sunt populare? Pentru ci materialele din care lucrez sunt naturale
(in crud, cAnepi si pasld) si pentru ci elementele de impodobire sunt realizate manual (dantele, broderii, pasla).
Motivele decorative sunt inspirate din creafia populard din mai multe regiuni (ale {arii si ale Europei).”



5. STAND DE MOBILA PICTATA

"Dragostea pentru tot ceea ce inseamna traditie si folclor, artd si simbol, dorul de a ma intoarce in timp
si de a invata cit mai multe despre stramogii nostri care au locuit §i s-au format impreuna timp de sute de ani in
Transilvania, m-au facut s3 m3 indrigostesc de mobila pictatd” Mathe Zsolt

6. STAND DE CERAMICA HOREZU

Gheorghe lorga (13 iulie 1944, Horezu, judejul Valcea) - mester olar care reprezintd un simbol al
ceramicii traditionale de Horezu. Provenind dintr-o familie de olari ai celui mai important centru de ceramica
din Oltenia, lorga se remarca prin dragostea si ambitia sa de a face arta. Alaturi de ceilal{i hurezani, participd la
eforturile de a afirma ceramica tradifionald si a o impune printre cele mai valoroase creafii populare
contemporane.

7.STAND $I DEMONSTRATIE DE IMPLETITURI DIN PAPURA Cu Marton Szekely din Tonciu-Bistrija

Prin partile Bistrifei, impletitul papurii este un megtesug cu o traditie veche. Nu se stie de cand locuitorii
satului Tonciu au fnceput si lucreze papura, se gtie doar cd prima datd s-au ficut numai stergare, folosite in
gospodarie si dupd cel de-al Il-lea rizboi mondial, cAnd au inceput sd se producd in cantitd$i mai mari i pentru
vénzare. Se spune ci fn apropierea satului era un lac de unde oamenii fsi procurau papura necesard mestesugului,
Astizi acest lac nu mai existd, dar locul incd poartd numele de ,, Téhely" (t6 = lac). Tot in acest loc a existat prima
agezare din aceastd zoni. Chiar dacd lacul a secat, satul vechi nu mai exista si nu mai este nici o urma de papura
fn aceste locuri, Totusi, oamenii de aici nu au renungat la acest megtesug, cu toate ci ei astizi se deplaseazi la
mai multe sute de km depirtare de unde i5i aduc papura.

8. STAND SI DEMONSTRATIE MESTERI RUDARI

Rudarii sunt mestesugarii care se ocupi cu prelucrarea lemnului, realizdnd obiecte folosite atét in
gospodiria traditional3 cét gi in cea modernd. Dintre acestea amintim: copai, blide, linguri, linguroaie, furculite,
cutite, tocitoare, spatule, cupe, platouri si mic mobilier precum mese, scaune, etajere, duldpioare, lazi de zestre,
cufere etc. Mobilierul ficut de megtesugaril rudari este deosebit prin faptul c¢d “Inmagazineaza” cdldura lucrului
ficut de méni si cd sunt puse in valoare calititile naturale ale fibrei lemnoase de diverse esenje cum ar fi: tei,
cires, plop alb si altele.

Vladimir Negoit3, zis Vasile, in virsti de 32 de ani, lucreazd lemnul in atelier de c&nd se stie. A fost crescut
de bunicii sii. Povesteste cum bunica lui cioplea céte 30-40 de linguri si mergea prin padure, iarna, pe langa
porcii mistreti, la Tibucani, pentru a-i putea cregte pe el si pe ceilal{i patru copii. fn acest spirit a fost crescut si a
mostenit de la bunicii sii talentul de a prelucra lemnul, ,Am stat 14 ani fn vama - Vama Nadlac - i vindeam
scaune. Veneam cam de 2-3 ori pe lund acas3 ca sd ma aprovizionez, dupé care plecam din nou. A fost o perioadd
frumoasi, dar a avut §i dezavantaje - nu reugeam s mai stau cu familia”, povesteste Vasile. In noua lui calitate
de membru al cooperativei Romano ButiQ, Vasile isi doreste sa aiba posibilitatea de a le oferi ceva mai bun celor
4 copii, cu conditia si le transmitd si mestesugul mai departe. Cel mai interesant produs pe care l-alucrat in lemn
a fost o copaie din lemn de stejar, lungd de 110 cm si latd de 60 c¢m, care trebuia s ajunga la o familie din
Germania, fiind folosita ca leagdn pentru nou-néscuti.

Proiectii de film
Printre filmele proiectate la festival se numara:

Crossing the bridge - Sounds of Istanbul, regia Fatih Akin, un documentar realizat in anul 2005, care
surprinde diversitatea muzicald a Istanbulului, un orag considerat puntea dintre Occident si Orient.

Pisicd alb3, pisici neagr3, regia Emir Kusturica, unul dintre filmele emblematice ale regizorului iugoslav,
castigitor al premiilor Laterna Magica, Leul de Argint gi Micul leu de argint la Festivalul de film de ]a Venetia, in
1998, Premiul Publicului la Tallinn Black Nights Film Festival.

PROMOVARE
RADIO



3 spoturi radio diferite/personalizate de cite 53” la postul de radio national Radio Guerilla timp de 3
sdptdmdni: 100.000 oameni atingi

§ interviuri la radio cu trupe sau organizatori din partea festivalului la Radio Guerilla

live broadcasting din timpul festivalului - Radio Guerilla

3 interviuri prin telefon in 3 emisiuni la Radio France International Romania

un spot de 30 secunde la Radio France International Romania, timp de 2 saptamani

3 interviuri in direct si reportaje transmise in emisiuni culturale la Radio Romania Cultural, Radio
Romania Actualitati, Radio Romania International

TV

1 TV spot in limba englezid pe MEZZO TV - Mezzo TV (28 mil. subscribers), in 57 {ari, 2 sdptimani (total
de 60 spoturi/ tard),

3 aparitii la jurnalul de stiri, ora 19.00 - postul national Stirile PROTV

2 aparitii la jurnalul de stiri - Observator Special - postul Antena 1

1 reportaj la stirile DIGI 24

1 interventie la matinalul Digimatinal - Digi24

1 interventie la matinalul - Dimineata de stiri la Realitatea TV

1 interventie la emisiunea Apropo TV - cu Andi Moisescula Pro TV

1 reportaj video post-eveniment pe postul euronews

ONLINE

6 campanii de ads bannere pe siteuri locale si internationale, 500.000 oameni atingi
Campanie 1: www.euronews.com

Campanie 2: www.mezzo.com

Campanie 3: www.timesnewroman.ro

Campanie 4; www.rfi.ro

Campanie 5; www.igads.ro

Campanie 6: www.metropotam.ro

1 campanie de promovare detaliatd a festivaluluj pe site-ul dedicat evenimentului

OUTDOOR trafic estimat/ampanie: 5.000.000 persoane

1 campanie OOH - backlits (panouri luminate), citylights in bus sheltere, statii/artere de metrou
principale

1 campanie de promovare in cladiri de birouri (lifturi/lobbies).

1 video in 44 statii de metrou prin reteaua BLITZ TV

1 campanie bannere outdoor

1 campanie de afigaj stradal

1 campanie promovare vizual festival pe un autobuz

PRINT
Full page Layouts in reviste print - Beau Monde, National Geographic & National Geographic Traveler
(parteneriat media cu Burda Media Romania)

Zile si Nopti (weekly going out magazine)
Machete full page layout / 7 numere in 7 saptamani
reach 50.000 /saptamanal

SUNETE (monthly music magazine)
Machete full page layout / 2

BEAU MONDE (fashion, lifestyle magazine)
Full page layout / in 3 numere (lulie, August, Septembrie)
20.000 / lunar



National Geographic (travelling, science magazine)
Full page / 1 numar

Septembrie

20.000 / lunar, readership 310k

Cover story cu un headliner din festival in revista saptamanala de going out “Sapte Seri” - 4 -10
septembrie 2016

COMUNICATE DE PRESA
7 comunicate de presa trimise cdtre 1.000 jurnaligti

SOCIAL MEDIA

Campanie google AdWords vizualizari estimate: 1.000.000

Campanie de promovare google AdWords in motorul de cautare google. Cateva cuvinte cheie folosite:
festival, word music festival, music festival, romanian festivals, festival Romania.

Campanie Facebook

Campanie sponsorizatd pe Facebook cu posturi legate de artisti, program, evenimente paralele, targ,
program, spatii desfdsurare eveniment. Estimat/campanie: 700 mentiuni pe Facebook si 930k vizualizari.

1 campanie de promovare detaliati despre festival pe pagina de Facebook dedicat3 evenimentului

La finalul proiectului, va fi realizatd o monitorizare media care va evidentia rezultatele proiectului, va
preconiza impactul acestuia, ne va ajuta si atragem noi sustindtori §i parteneri ai festivalului in editiile viitoare
si va fi punctul de plecare pentru viitoarele strategii de promovare ale evenimentului.

VALOAREA ADAUGATA A PROIECTULUI

Sustinerea dialogului si a mobilititii culturale internationale: Balkanik - Bucharest World Music
Festival va fi un eveniment de anvergur, cu vizibilitate internationald si care se va bucura de un numir mare
de spectatori striini. Prin parteneriate media cu broadcaster-i precum Mezzo TV, ne asigurdm cd din ce in ce mai
multi iubitori ai genului world music (turisti stradini) vor fi atrasi in Romania gi vor descoperi specificul cultural
al Sud-Estului Europei, pe scend si in tirgul de mestesuguri, artizanat gi design contemporan,

{n al doilea rand, mobilitatea culturali internationald este asigurat3 prin line-up-ul extrem de divers al
editiei din 2018, care va include artisti din mai multe {dri care, datorita festivalului nostruy, vor avea acces la noi
categorii de public. Festivalul nostru se indepirteazi de zona de mainstream, aga ci este una dintre putinele
ocazii, pentru trupele selectate, de a fi invitate in Roménia si de a intra in legétura cu publicul de aici.

Din experienga anilor trecufi, am observat cd evenimente de acest tip atrag atentia impresarilor §i a
directorilor artistici ai altor festivaluri. Acesti profesionisti ai industriei muzicale particip3 la festival, iar, uneori,
le propun noi colaboriri artistilor invitati la evenimentele noastre.

Tn al treilea rand, pentru publicul din Romania, festivalul este o oportunitate unici de a participa la
spectacolele unor trupe care, de obicei, nu sunt invitate si cante in Romdnia si ale ciror piese nu sunt difuzate
pe posturile radio si TV romanesti.

Festivalul include abordéri alternative si neconventionale de promovare a patrimoniului. Muzicienii
prezenti au fn comun faptul ci reinterpeteazd si revalorizeazad stiluri gi teme muzicale vechi, traditionale. Publicul
va fi pus in legiturd cu artisti talentati, care le vor propune spectatorilor prezentdri noi, alternative ale
patrimonlului cultural imaterial al minoritagilor.

De asemenea, tirgul va cuprinde artizani care, pe de o parte, continua traditia vechilor mestesugari, si
care, pe de alti parte, prezinti publicului veritabile obiecte de arti contemporand. In cadrul targului vor fi
organizate ateliere gratuite, in care publicul va fi invitat si descopere procedee interesante de creare a obiectelor
de artizanat.

Nu in ultimul rand, locatia festivalului va fi amenajata in ton cu cele de mai sus - hamace, canapele de
paie, stencil-uri, instalatii de lumini, elemente de decor care contribuie la crearea unei atmosfere speciale in cele
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trei zile de festival. Evenimentul organizat in cadrul proiectului nu este un simplu concert, este o lume care, timp
de trei zile i trei nopti, se deschide cu fast i generozitate, citre spectatori. O asemenea atmosferd stimuleaza
curiozitatea publicului pentru toate operele de arta din diverse domenii artistice gi creaza un cadru coerent,
dinamic si interactiv de prezentare a traditiilor minoritdjilor etnice, din perspectiva contemporand,

Balkanik - Bucharest World Music Festival va sustine si promoveazd arta contemporana: Proiectul
va avea ca invitati zeci de artigti din Romdénia gi din striindtate - muzicieni, dansatori, acrobatfi, artisti plastici,
fotografi, ori artizani ce se indeletnicesc cu megtesuguri variate - toti acegtia vor fi prezenti in zilele de festival,
expunandu-si cele mai recente creatii. Vor fi selectai artisti contemporani din domenii variate, care au ca punct
de legdtura pasiunea lor pentru reinterpretarea gi punerea in valoare a formelor traditionale de expresie artistica
si artizanald. Notorietatea acestor artisti variaza, la fel cum variat este gi contextul cultural din care provin. Dorim
s cream un eveniment cultural complex, care se indepérteazi din zona de mainstream si provoacd publicul,
fncurajandu-l si descopere traditiile si povestile minoritagilor, asa cum sunt expuse acestea de cdtre artigti
contemporani. Cele trei zile ale festivalului reprezinta o oportunitate pentru artistii contemporani de a ajunge la
noi tipuri de public, de a-gi face cunoscute operele si de a-si creste notorietatea. Acest lucru va fi asigurat atat
prin participarea unui numdr mare de spectatori, cat si prin diversele metode de promovare (presa scrisd gi on-
line, TV, retele de transport public si afigaj stradal, retele de socializare ~ la nivel national si international).
Operele de arti si creatorii lor vor relagiona cu publicul prezent la festival, dar si cu publicul general, datorita
strategiei de promovare pe care o vom implementa. Tot referitor la susfinerea artei contemporane, festivalul
reprezintd un prilej de intilnire a profesionigtilor din domeniul culturii - artigti, curatori, impresari,
reprezentanti ai organizatiilor publice si private de culturd, jurnaligti din domeniu -, acest proiect fiind un teren
fertil pentru colaboriri viitoare in domentiul sustinerii §i promovérii culturii contemporane.

Balkanik - Bucharest World Music Festival creeaza si dezvoltd audiente: Ne propunem sa atragem
un numdr cat mai mare de participanti la festival, provenind din categorii cat mai diferite. Proiectul nostru se
adreseazi tuturor categoriilor de varsti si tuturor grupurilor sociale, insistand, de altfel, pe valoarea intrinseca
si fertild a diversititii intr-o societate. Din 2011, organizém festivaluri de acest tip. in fiecare an, ne-am bucurat
de un public de toate varstele, provenind atat din tar, cat si din strainitate. Copiii sunt gi ei bineveniti, iar o parte
alocatiei le va fi special destinat. Pentru a asigura varietatea publicului in 2018, strategia de promovare include
afisaj stradal, spoturi TV, spoturi de promovare la metrou, aparitii in presa scrisa si on-line, canale de social
media actualizate gi interactive si un website al festivalului adus la zi. Prin toate acestea, urmarim dezvoltarea
audientei proiectului nostru. Instrumentele digitale ne vor fi de mare ajutor pentru monitorizarea interesului
publicului pentru evenimentul nostru, incepind cu e-ticketing si continudnd cu refelele de socializare cu ajutorul
cirora vom reusi sd ne consultdm cu publicul pentru structurarea evenimentului, dar i sd primim feedback din
partea lor, dupa festival.

Una dintre cele mai importante activitifi prin care interacfiunea cu publicul o constituie atelierele
desfisurate n cadrul targului de mestesuguri §i artizanat. Astfel, publicul este implicat in mod direct in
activitiitile festivalului si percepe evenimentul in deplinatatea lui, timp de trei zile. Aceste ateliere reprezinta,
bineingeles, o metodi de interventie culturald. In cadrul evenimentului, publicul va putea fi implicat prin
activitdti de voluntariat. Am primit sprijin din partea echipelor de voluntari la fiecare proiect cultural organizat,
iar echipa de proiect are experientd in managementul voluntarilor.

Adiugim la activitatile ce tin de sfera interventiei culturale concertele desfdsurate de cdtre artigtii
debutanti in mijlocul publicului, spectacole de acrobatie - jocuri cu focul, expozitii de fotografie i arta plasticd
expuse in moduri nonconformiste, atipice, diverse forme de street art,

Multitudinea de arte intalnit la festival creeazi un univers coerent, stimulant si extrem de interesant
pentru public, Ceea ce urmarim, de fapt, este cresterea interesului pentru diversitatea tradifiilor grupuri etnice,
precum §i promovarea tolerantei, a atitudinilor antidiscriminatorii §i a respectului pentru diversitate. Festivalul
poate fi privit si ca un discurs convingitor, care apar3 aceste valori, iar, din aceastd perspectiv, proiectul in
integralitatea lui reprezint3 o metod3 ce tine de domeniul interventiei culturale.

Festivalul promoveazi compozitia contemporanad roméneasci. Balkanik - Bucharest World Music
Festival va fi unul din cele mai importante proiecte culturale din Roméania care promoveaza muzica lautarilor
traditionali, un gen muzical inc3 viu i un element original al patrimoniului cultural imaterial romanesc.
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Festivalul isi propune, printre altele, informarea generafiilor actuale in legdtura cu meseria de ldutar si
deschiderea curiozitatiii acestora in privinta specificului si rezultatelelor acesteia. Suntem intr-un moment in
care in tard sunt din ce in ce mai putini interpreti de acest fel, iar conservarea muzicii lor necesitd o inigiativa
sustinuti de recunoastere i susfinere la nivel national a valorii lor. Roméania este in prezent supus3 globalizérii,
fncercand sd atingd modele culturale si sociale mainstream, astfel plerzandu-se, unul cite unul, simbolurile sale
de autenticitate. Muzica 13utareascé este unul dintre acestea, De exemplu, nunta - principalul eveniment care
presupunea prezen{a lor, acum se desfisoard diferit fajd de modelul tradijional, iar partea fn care lautarii
insoteau ceremonia este o0 componentd opfionald, de pdstrare asumatd a tradifiei, nemaifiind o necesitate
naturalj, fireascd. in aceasti situatie, in care solicitirile sunt din ce in ce mai rare, I3utarii sunt nevoii s3 fsi
giseascd i alte activiti{i sau chiar si se reprofileze, incurajandu-si copliii sa se indrepte spre alte meserii, care sa
le poatd asigura un trai linistit in viitor. De cele mai multe ori, repetoriul se transmite din tatd in fiu, 1autarii
fncepand si cinte de la varste fragede, participind astfel la evenimentele din viata comunitdfii. Ludnd acest lucru
in considerare, deducem cu usuring cé ldutarii au ca indeletnicire principala cintatul, acesta reprezentand unica
lor arie de pregiitire profesionald. De aceea, cintatul muzicii l3utaregti se transform3 intr-o meserie de-o viata,
care, la fel ca orice alta meserie, trebuie sa le asigure banii necesari traiului de zi cu zi. iIn momentul actual, ca
ldutari de succes din fard putem numi Taraf de Haidouks si Fanfare Ciocirlia. Acestea sunt doua grupurj care, cu
ajutorul impresarilor lor (belgianul Stephane Karo, respectiv germanul Henry Ernst) au cucerit faima
internationald, cintand pe scene din intreaga lume. Insd nu toti jutarii din Romania au avut norocul unui
asemenea ajutor, mul§i rimanand cunoscuti doar in satele din apropiere, dar slujindu-si cu talent si dedicare
meseria si traditia. fn 2015, am realizat un studiu al lutarilor din RomAnia, acesta avand ca scop identificarea
Jautarilor din Romania, care Inc mai canta cu placere §i au un cuvant important de spus in istoria muzicilor de
tradijie orali de pe teritoriul Roméniei. Concluzia lor generald in legdturd cu viitorul muzicii pe care o
interpreteaza indicd o pant3 evolutivad descendentd, cauzatd, in principal, de lipsa de interes a publicului tanar
pentru meseria lor. Proiectul actual isi doreste si continue munca de cunoastere gi promovare a ldutarilor
intélniti, aducandu-i mai aproape de publicul lor si informéandu-1 pe acesta in legatura cu traditia culturald pe
care ldutarii o poarti in spate. Ei au instrumentele sprijinite de pat in continuare, insa ocaziile de a cinta sunt
din ce in ce mai rare. Odati ce am ajuns noi i ne-am anungat intentia de a-i inregistra, au fost foarte bucurosi si
flatati si ne-au cdntat ore in sir. Ei sunt oameni simpli care, de cele mai multe ori, nu sunt congtienti de valoarea
si importanta cantecelor lor la nivel national si international. in urma proiectului a rezultat un catalog confinand
informatii gi tnregistrari de la 20 de tarafuri si fanfare din zone diferite ale tarii, care a fost primit foarte bine,
stirnind Intrebdri si curiozititi de fiecare datd. Mai mult decdt atat, Fanfara de la Valea Mare (continutd in
catalog) a concertat la festivalul nostru, Balkanik Arts & Culture, aducand un public care i-a urmarit cu atentie
timp de doud ore, iar Nea Vasile si Taraful siu din MArsa (regdsindu-se in catalog de asemenea) au concertat in
Bucuresti intr-un club (eveniment conex Ballanik) pentru mai mut de 300 de cameni veniti special pentru ei.

Impresia noastra general3 Tn urma tuturor acestor evenimente este ca publicul tindr a uitat de existenta
acestor ocameni gi a muzicii lor. Din momentul in care muzica incepe, cu totii sunt captivati si emotionati, ulterior
dorind s afle mai multe si sd fi mai aud3 cintdnd. Muzica lautdreasca izvordste dintr-o identitate nafionald veche
de secole, Tnsotindu-1 pe romani, de-a lungul timpului, §i-n vreme de rdzboi, si la ceas de nuntd. Din fericire, mai
sunt liutari In Romania, care agteapta si-si cAnte cintecele, un tezaur inca in viatd. Muzica ldut3reascd este
inclusd in Patrimoniul Cultural Imaterial al Roméniei, fapt atestat si in raportul Comiei pentru Conservarea
Patrimoniului Imaterial.

Proiectul nostru va include concerte ale lfutarilor traditionali, fie in grupurile lor deja constituite in
tarafuri ori fanfare, fie in jam sessions, aldturi de artigti contemporani ce promoveazid genuri muzicale
experimentale.

Promovarea interferentelor intre genuri muzicale: Festivalul nostru promoveazd muzicieni incadraji
in categoria world music, ins3 aceasta categorie este extrem de eterogend. Fiecare dintre artistii invitafi la festival
provine dintr-un alt context cultural, ilustrind reinterpretdri contemporane ale patrimoniului cultural imaterial
al regiunii sale. Deseori, o trup3 de muzicieni este alcituit la randul ei din artisti de nafionalitagi diferite. In
2018, vom invita artisti din {3ri precum Polonia, Serbia, Romdnia, Turcia i nu numai.

Proiectul Balkanik - Bucharest World Music Festival promoveazd patrimoniul nagional material si
imaterial, sustine industriile culturale si creative si ale sectorului cultural independent gi promoveaza
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diversitatea culturald si dialogul social intre culturi, toleranta fatd de minoritdti si integrarea acestora in
societate, prin promovarea valorilor individuale.

La nivel European se desfisoari o serie de programe care promoveaza diversitatea fn cultura si artd in
cadrul patrimoniulul cultural european, ce incurajeaza dialogul cultural §i stimularea identitagii europene, cu
accent pe minoritatea roma.

Proiectul nostru raspunde urmitoarelor temele de interes cuprinse In Agenda europeand pentru cultura
(2007) a Comisiei Europene:

- mobilitatea artistilor i a lucrétorilor din sectorul cultural, precum si mobilitatea tuturor formelor de
expresie artisticd: proiectul nostru va reuni zeci de artigti din tard si din strdinatate, i nu doar muzicieni, ci si
dansatori, artisti plastici, fotografi, artizani, Festivalul este o ocazie pentru acestia de a avea acces la noi tipuri de
public i la noi profesionisti in domeniul culturii, cu care pot stabili parteneriate viitoare. In anii anteriori, la
evenimentele similare organizate de noi au participat reprezentanti importanti, publici §i privati, ai domeniului
cultural, ai mediului nonguvernamental (culturs, social, minoritagi, protecfia mediului), ori din domeniul
diplimatic. Festivalul le d3 posibilitatea artistilor din domenii diverse sd prezinte publicului bunuri culturale
variate: de la artele spectacolului - muzic3, dans, acrobatie -, la vestimentatie, ceramicd, ori arta culinara. Toate
acestea si multe altele se vor regisi pe scena festivalului, dar §i in cadrul targului de artizanat §i in spatiile
expozitionale amenajate in locatie.

- consolidarea competentelor interculturale i a dialogului intercultural - toate persoanele si entitagile
implicate in proiect - beneficiarul si echipa de proiect, echipele de voluntari, partenerii beneficiarului,
reprezentantii mass-media, artistii participani, invitajii la eveniment, publicul larg - vor avea ocazia sa igi
formeze gi sd 15i Inmulfeascd aceste competente, avand in vedere caracterul internagional al festivalului, atat in
ceea ce privegte line-up-ul de pe scena festivalului, ct si in ceea ce privegte diversitatea publicului ce va fi atras
de festival (strategia de promovare depéseste granitele Romaniei). Proiectul in sine isi propune promovarea
diversitdtii culturale si crearea unui spatiu de reflecfie pe aceastd temd. Concertele si targul de artizanat
promoveazd traditiile si identitatea unor culturi diverse, precum si formule artistice contemporane care
prezintd, dar si reinventeazd, patrimoniul cultural autentic al unor culturi diverse.

- consolidarea capacititilor organizafionale din sectorul cultural - cu fiecare nou proiect cultural
implementat, Asociatia Culturald Metropolis, beneficiar direct al proiectului in discutie, se profesionalizeaza tot
mai mult. Implementarea acestui proiect va determina o cregtere a experiengei in management de proiect gi
management financiar, in strategii de promovare si metodologii de evaluare. Proiectul va determina, de
asemenea, consolidarea echipei de proiect §i, pentru fiecare membru In parte, cresterea experienfei si a
competentelor in domeniul managementului cultural si al organizérii de evenimente culturale. Toate acestea au
un impact pozitiv gi asupra voluntarilor si a altor parteneri ai beneficiarului, precum gi, la un nivel general, asupra
sectorului cultural din Romaénia.

Avind in vedere cele de mai sus, proiectul este in consonant si cu obiectivele generale ale programului
Europa Creativd (2014-2020), una dintre cele mai importante politici ale Comisiei Europene pentru sustinerea
sectorului cultural. Aceste obiective sunt consolidarea diversitafii lingvistice si culturale europene, promovarea
patrimoniului cultural european si consolidarea competitivitagii sectoarelor culturale si creative europene cu
scopul de a promova o crestere inteligentd, durabild si favorabila incluziunii,

- La nivel nafional, Ministerul Culturii, prin reprezentangii sii, anunti urmétoarele: “Cultura nationald
inseamni identitate nationald, iar patrimoniul cultural reprezintd spiritul roménesc materializat. Protejarea
patrimoniului cultural national trebuie si devini o prioritate pentru intreaga societate romdneascd prin
introducerea acestei teme in educajia formali si informali, pana la a deveni un act natural si firesc al omului
educat. Este necesari o noud viziune pentru valorificarea patrimoniului cultural material si imaterial.”

Cea mai relevanti strategie nationald in domeniu este Strategia sectoriald in domeniul culturii gi
patrimoniului  national 2014-2020  (http://www.umpcultura.ro/noutati_doc_98_strategia-sectoriala-in-
domeniul-culturii-i-patrimoniului-national-pentru-pericada-2014-2020-modificata_pg_0.htm).

Proiectul contribuie direct la urmitoarele obiective specifice: (1) Adaptarea programului national de
salvgardare, protejare si punere in valoare a patrimoniului cultural imaterial la realitayile unei societdfi in rapida
schimbare, mai ales in ceea ce priveste mentinerea tradifiilor (punerea fn valoare a patrimoniul intr-o forma
acceptatd de societate, mai ales de generagia tinird); (2) Promovarea diversitégii culturale i a elementelor
patrimoniului cultural imaterial prin prezervarea, dezvoltarea gi exprimarea identitatii culturale si lingvistice a
minoritdtilor i a grupurilor etnice din Romania gi fn comunitdile romanegti de peste hotare; (3) Sustinerea
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diversificarii ofertei specifice, a spatiilor si modalititilor de expunere a bunurilor culturale gi de interactiune a
publicului cu acestea. Festivalul va include diverse activitdfi menite sa diversifice oferta si si o imbrace tntr-o
form3 cit mai atragitoare pentru publicul larg. La fel si targul.

La nivel reglonal, proiectul este convergent cu prioritatea de valorificare a patrimoniului cultural din
cadrul Strategiei Regiunii Bucuregti - Iifov 2014 - 2020
(http://www.adrbi.ro/media/8590/4.STRATEGIA%2 ODE%ZODEZVOL']‘ARE%ZOBUCURESTI%ZOILFOV%ZOZ
014-2020.doc.pdf).

La nivel local, proiectul este convergent cu obiectivul de protejare a valorilor de patrimoniu cultural §i
asigurarea calititii noilor interventii urbane, atat ca parte a continuitagii istorice cat si ca vector educativ 5i de
promovare a imaginii urbane (http://www.csh2035.ro/pdf/rezumat/CSB_rezumat.pdf].

Proiectul contribuie la Strategia Nationala pentru Tineret 2014 - 2020 (http://mts.ro/noutati/m-t-s-
lanseaza-in-dezbatere-publica-strategia-nationala-pentru-tineret-2014-2020-2/), obiectivul Facilitarea
accesului tinerilor 1a consum de culturi si creatie culturald de calitate, prin abordarea inovativa de a promova
consumul de culturd in randul tinerilor si care urmireste consolidarea si promovarea contribugiei culturale a
minoritatilor la fondul cultural national.

Proiectul de fati se adreseaza direct si are impact major asupra nevoil de revalorizare §i reinsertie
patrimoniului imaterial in viata comunitatilor umane si a indivizilor, in special a tinerelor generatil, nevoie
expres mentionati in Strategia sectoriald fn domeniul culturii si patrimonijului national 2014-2020 si afirmarea
" patrimoniului imaterial pe plan international si nevoii de a cregte si diversifica oferta pentru consumul cultural.
Conform Barometrului de Consum Cultural, s-a identificat o ,foame de noi continuturi” si o cerere pentru
revalorificarea muzicii traditionale, iar prolectul de fatd contribuie la diversificarea ofertei prin valorificarea
muzicii autentice a unor diverse grupuri etnice ale lumii. Indirect, proiectul intrd fn consonanti cu politicile
antidiscriminare elaborate la nivel naional si european, urmirind sa promoveze o imagine pozitiva a rromilor,
scotand in evidenti contributia acestora la muzica §i cultura regionald, preferatd chiar si de culturi din alte colturi
ale lumii.

Punem la dispozitia Primariei Sectorului 1 un numar de locuri pentru accesul gratuit al 4.500 de cetateni
al Sectorului 1 la eveniment.

1675 bilete (60 lel/bilet) - vineri, 7 septembrie

900 bilete (110 lei/bilet) - sambata, 8 septembrie

1675 bilete (60 lei/bilet) - duminica, 9 septembrie

250 de abonamente (190 lei/abonament) - 7,8,9 septembrie

Total achizitle: 347.500 lei

Atasam monitorizarea de presa pentru editia #7, din 2017, a Festivalului Balkanik - World Music festival,
pentru a jlustra cele maj importante aspecte care fac din acest festival un eveniment important si cu traditie
pentru bucuresteni, dar si pentru a argumenta necesitatea asigurarii continuitatii evenimentului.
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